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Tafel und Kreide gehören der schulischen Vergangenheit an. Digitale Medien halten Einzug in Schule und Unterricht 
und werden Teil des Medienrepertoires mit dem SchülerInnen und LehrerInnen in konvergenten Medienwelten umge-
hen sollen. Mit dem schnellen technologischen Fortschritt und dem Einzug der Technologie in die Schule gehen auch 
Wandlungsprozesse im Bereich des Lehrens und Lernens einher. Diese medialen Veränderungsprozesse stellen Schul-
leitung, Lehrerkollegium und Schülerschaft vor enorme Herausforderungen.
Ziel der Tagung ist es, die aktuelle Forschung zur Nutzung von Tablets, Apps und digitalen Materialien in der Schule 
zusammenzuführen. Dies geschieht im Rahmen kurzer Inputs durch KollegInnen aus der Medienpägogik und wird 
ergänzt durch umfangreiche Diskussionsblöcke.
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