
 
 
 
 
 
 
 
 

 
DATENBASIERTE MOBILISIERUNGSSTRATEGIEN 

IN DER WAHLKAMPF-PRAXIS 
 

DANIEL STICH 
GENERALSEKRETÄR UND LANDESGESCHÄFTSSTELLENLEITER DER SPD RHEINLAND-PFALZ 

@D_Stich 
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I DIE RELEVANZ VON DATEN IN DER POLITISCHEN KOMMUNIKATION 
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• DER OBAMA-WAHLKAMPF 2008 VERÄNDERT DAS VERHÄLTNIS ZU DATEN  
IM WAHLKAMPF FUNDAMENTAL! 

 

• SYSTEMATISCHER AUFBAU VON UNTERSTÜTZER-DATENBANKEN 

• ZIELGRUPPENSPEZIFISCHE SOCIAL MEDIA AUSSPIELUNGEN 

• ZENTRAL AUSGESTEUERTER HAUSTÜR-WAHLKAMPF 

 

• DER OBAMA-WAHLKAMPF 2012 PROFESSIONALISIERT DEN UMGANG MIT DATEN  
IM WAHLKAMPF ENTSCHEIDEND! 

 

• VORTEIL DURCH GEWACHSENE DATENBANKEN 

• AUSWEITUNG UND VERKNÜPFUNG DES VORHANDENEN DATENMATERIALS 

 

SOCIAL MEDIA 
WAHLKAMPF 

BIG DATA 
WAHLKAMPF 

I DIE RELEVANZ VON DATEN IN DER POLITISCHEN KOMMUNIKATION 



II DIE RELEVANZ VON DATEN IM DEUTSCHEN WAHLKAMPF 



MITGLIEDERMANAGEMENT 

WAHLKAMPFPLANUNG  
& - FÜHRUNG 

WAHL- 
ANALYSE 

SOCIAL MEDIA- 
KOMMUNIKATION 

II DIE RELEVANZ VON DATEN IM DEUTSCHEN WAHLKAMPF 

THEMEN- 
FELDER 



• BUNDESTAGSWAHLKAMPF 2009: DER SOCIAL MEDIA WAHLKAMPF? 

 

 

 

II DIE RELEVANZ VON DATEN IM DEUTSCHEN WAHLKAMPF 

http://www.electru.de/2009-08-21/qlocktwo-die-uhr-aus-woertern/


• SOCIAL MEDIA IM LANDTAGSWAHLKAMPF IN RHEINLAND-PFALZ 2011 

 

 

 

 

II DIE RELEVANZ VON DATEN IM DEUTSCHEN WAHLKAMPF 



• BUNDESTAGSWAHL 2013: HAUSTÜRWAHLKAMPF KOMMT ZURÜCK NACH DEUTSCHLAND 

 

 

 

II DIE RELEVANZ VON DATEN IM DEUTSCHEN WAHLKAMPF 
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• FEST STEHT: DIE UNTERSCHIEDE ZWISCHEN US-WAHLKÄMPFEN UND DEUTSCHEN WAHLKÄMPFEN 
BLEIBEN IN WESENTLICHEN BEREICHEN ENORM: 

 

 

 

BUDGETS SPIRIT WAHLRECHT DATENSCHUTZ 

II DIE RELEVANZ VON DATEN IM DEUTSCHEN WAHLKAMPF 
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III DATENBASIERTE MOBILISIERUNG BEI DER SPD RLP 



III DATENBASIERTE MOBILISIERUNG BEI DER SPD RLP

THEMENFELDER 

EINBINDUNG VON NEUMITGLIEDERN IN DIE PARTEI 

UMGANG MIT RECHTSPOPULISMUS IN RLP 

WAHLANALYSE 
SOCIAL MEDIA 
KOMMUNIKATION 

WAHLKAMPFPLANUNG 

HAUSTÜRWAHLKAMPF 

 

 

 

 

PARTEIMODERNISIERUNG: 
„DIE VERNETZTE PARTEI“ 

QUALITATIVE UND QUANTITATIVE 
UMFRAGEN 



IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  



• SYSTEMATISCHE HAUSTÜRBESUCHE STELLEN SEIT 2016 ZENTRALES WAHLKAMPFINSTRUMENT DER 
SPD RLP DAR, WEIL ... 

 

 

IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  

VERÄNDERTE 
MEDIENNUTZUNG 

SINKENDE 
PARTEIBINDUNG 

ABNEHMENDE 
WAHLBETEILIGUNG 

https://www.contra-magazin.com/2014/09/gesundschrumpfen-massenmedien-bauen-drastisch-ab-alternative-medien-gewinnen/
http://www.olehaentzschel.com/blog/zeit-wechselwahler/
http://www.wahlschlepper.net/die-entwicklung-der-wahlbeteiligung-in-deutschland-teil-1/


 

 

I VERÄNDERTE MEDIENNUTZUNG 

 

 

 

IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  

https://www.contra-magazin.com/2014/09/gesundschrumpfen-massenmedien-bauen-drastisch-ab-alternative-medien-gewinnen/


 

 

II NACHLASSENDE IDENTIFIKATION MIT POLITISCHEN PARTEIEN 

 

 

IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  

http://www.olehaentzschel.com/blog/zeit-wechselwahler/


 

 

III SINKENDE WAHLBETEILIGUNG VOR ALLEM BEI SPD-NAHEN BEVÖLKERUNGSSCHICHTEN 

 

 

IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  
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FLÄCHENDECKENDE & DURCHDRINGENDE  
MOBILISIERUNG WAR NIE WICHTIGER ALS HEUTE! 

IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  
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FÜR DIE MEISTEN WAHLKAMPFINSTRUMENTE 
GIBT ES KEINE WISSENSCHAFTLICHEN BELEGE FÜR  

DIE EFFEKTSTÄRKEN IHRER WIRKSAMKEIT. 
FÜR HAUSTÜRWAHLKAMPF SCHON! 

 
„DOOR-TO-DOOR CANVASSING IS THE MOST 

CONSISTENTLY EFFECTIVE AND EFFICIENT METHOD 
OF VOTER MOBILIZATION.“ (GREEN/GERBER 2004) 



DESHALB SETZT DIE SPD RHEINLAND- 
PFALZ BEI ALLEN WAHLEN AUF 
SYSTEMATISCHEN HAUSTÜRWAHLKAMPF. 
 
DIE PLANUNG, DURCHFÜHRUNG UND 
ANALYSE VON HAUSTÜRBESUCHEN 
ERFOLGT BEI DER SPD RHEINLAND- 
PFALZ FÜR ALLE SCHRITTE 
DATENBASIERT. 
 
DIE UMSETZUNG ERFOLGT IM EIGENEN 
HAUS. 

IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  



IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  

1 

2 

3 

4 

5 

6 

DATENANALYSE UND AUFBEREITUNG DES MATERIALS FÜR DIE WAHLKÄMPFER 

TRAINING DER WAHLKÄMPFER VOR ORT FÜR DEN HAUSTÜRWAHLKAMPF 

DURCHFÜHRUNG VON HAUSTÜRBESUCHEN 

NACHJUSTIEREN DURCH EINEN STÄNDIGEN DRAHT ZU DEN WAHLKÄMPFERN 

WAHLTAG 

ANALYSE DES ERFOLGS DER MASSNAHME 





• IM SINNE DER FORSCHUNG BASIERT UNSER VORGEHEN AUF DER PRÄMISSE: 

• HOCHBURGEN STÄRKEN UND MOBILSIERUNGSPOTENZIALE HEBEN 

 

• IDENTIFIKATION DER SPD-HOCHBURGEN UND MOBILISIERUNGSGEBIETE ERFOLGT AUF BASIS 
QUANTITATIVER ANALYSE: 

• STIMMBEZIRKSBASIERT 

• LANDESWAHLLEITER ALS DATENQUELLE 

IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  



• FOLGENDE MATERIALIEN WERDEN AUS DER DATENANALYSE GENERIERT: 

• AUFLISTUNG DER HOCHBURGEN UND MOBILISIERUNGSSTIMMBEZIRKE 

• STRASSENLISTE 

• TIPPS ZUR DURCHFÜHRUNG VON HAUSTÜRBESUCHEN 

• DOKUMENTATIONSBOGEN FÜR DIE HAUSTÜRBESUCHE 

• INSPIRATION FÜR DIE GESPRÄCHSFÜHRUNG 

 

• DIE TRAININGS DIENEN DER ERLÄUTERUNG, DES GEGENSEITIGEN KENNENLERNENS UND DES SAMMELNS 
ERSTER GEMEINSAMER ERFAHRUNGEN AN DEN HAUSTÜREN

IV DATENBASIERTE MOBILISIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  



• NACH DER DURCHFÜHRUNG DER HAUSTÜRBESUCHE ERFOLGT DIE ANALYSE: 

• WIE VIELE ... 

• HAUSTÜREN WURDEN GEKLOPFT? 

• KONTAKTE WURDEN HERGESTELLT? 

• SPD-WÄHLER UND SYMPATHISANTEN WURDEN GETROFFEN? 

• NEUE WAHLKÄMPFER WURDEN GEWONNEN? 

 

• BASIEREND DARAUF WERDEN GGF. JUSTIERUNGEN VORGENOMMEN (GEBIET, MATERIAL, 
TAGESZEIT..) UND WEITERE HAUSTÜRBESUCHE DURCHGEFÜHRT 

 

• NACH DEM WAHLTAG: UMFASSENDE ANALYSE AUF STIMMBEZIRKSEBENE

IV DATENBASIERTE MOBILSIERUNG DURCH HAUSTÜRBESUCHE  



V HAUSTÜRBESUCHE IM LANDTAGSWAHLKAMPF 2016 

http://www.zeit.de/politik/deutschland/2016-03/landtagswahlen-2016-wahlsonntag-fs-2


IN 18 VON 51 WAHLKREISEN 
WURDEN SYSTEMATISCHE 
HAUSTÜRBESUCHE DURCHGEFÜHRT 
 

38.000 GEKLOPFTE HAUSTÜREN UND  
ÜBER 18.000 KONTAKTE MIT 
BÜRGERN AUS RHEINLAND-PFALZ 

 

V HAUSTÜRBESUCHE IM LANDTAGSWAHLKAMPF 2016 

http://fenrox.de/haustueren/


V HAUSTÜRBESUCHE IM LANDTAGSWAHLKAMPF 2016 
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2011 2016 

• WAHLBETEILIGUNG 

 

• IN WAHLKREISEN MIT  
HAUSTÜRBESUCHEN LAG DIE  
WAHLBETEILIGUNG BEI 71.1 %  
(+0.7 PROZENTPUNKTE ÜBER  
DEM LANDESSCHNITT) 

+ 8,4 

70,4% 

62,0% 



V HAUSTÜRBESUCHE IM LANDTAGSWAHLKAMPF 2016 

• SPD-ERGEBNISSE 

 

• IN WAHLKREISEN MIT  
HAUSTÜRBESUCHEN LAG DAS 
ERSTSTIMMENERGEBNIS BEI  
36.8 % (+0.7 PROZENTPUNKTE  
ÜBER DEM LANDESSCHNITT) 

• DAS ZWEITSTIMMENERGEBNIS  
LAG BEI 36.8 %  
(+0.6 PROZENTPUNKTE ‚ 
ÜBER DEM LANDESSCHNITT) 
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V HAUSTÜRBESUCHE IM LANDTAGSWAHLKAMPF 2016 

• IM VGL. ZU 2011 STIEG  
DAS LANDESERGEBNIS BEI  
WAHLKREISEN MIT  
HAUSTÜRBESUCHEN  
AUF 36.8% AN  
(+1.3 PROZENTPUNKTE),  
WÄHREND ES AUF LANDESEBENE  
LEDIGLICH UM 0.5  
PROZENTPUNKTE (AUF 36.2 %)  
ANSTIEG 
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V HAUSTÜRBESUCHE IM LANDTAGSWAHLKAMPF 2016

• DAS BEISPIEL MAINZ I 

• 2826 GEKLOPFTE HAUSTÜREN, 1266 KONTAKTE 

• WAHLBETEILIGUNG: 72.4% (+ 10.2% ZU 2011) 

• SPD-ERSTSTIMME: 40.3% (+ 6.5% ZU 2011) 

• SPD-ZWEITSTIMME: 41.3% (+ 10.1% ZU 2011) 



• DAS BEISPIEL MAINZ II 

• 3668 GEKLOPFTE HAUSTÜREN, 1223 KONTAKTE 

• WAHLBETEILIGUNG: 74.5% (+ 6.8% ZU 2011) 

• SPD-ERSTSTIMME: 38.9% (+ 4.9% ZU 2011) 

• SPD-ZWEITSTIMME: 38.0% (+ 8.9% ZU 2011) 

V HAUSTÜRBESUCHE IM LANDTAGSWAHLKAMPF 2016



HAUSTÜRBESUCHE ZAHLEN SICH AUS! 

DESHALB SETZEN WIR AUCH ZUM 
BUNDESTAGSWAHLKAMPF 2017 AUF 

HAUSTÜRBESUCHE. 

V HAUSTÜRBESUCHE IM BUNDESTAGSWAHLKAMPF 2017 



• DAS DATENMATERIAL IST ANALYSIERT 

• REGIONALE CAMPAIGNER UNTERSTÜTZEN DIE BUNDESTAGSKANDIDATEN VOR ORT 

• TRAININGS DER WAHLKÄMPFER SIND BEREITS ERFOLGT UND PASSIEREN FORTLAUFEND 

• DIE ERSTEN HAUSTÜRWAHLKÄMPFER SIND BEREITS GESTARTET 

 

• ZUSÄTZLICHE MOTIVATION DURCH NEUESTE UMFRAGE VON YOUGOV (MAI/2017): 

• ERST 9 % DER DEUTSCHEN HATTEN EINEN HAUSTÜRBESUCH 

• 44 % WAREN ZU EINEM GESPRÄCH BEREIT 

• 18 % SAGEN, DASS DAS GESPRÄCH IHRE WAHLENTSCHEIDUNG BEEINFLUSSEN KÖNNTE 

 

 

V HAUSTÜRBESUCHE IM BUNDESTAGSWAHLKAMPF 2017 



VI AUSBLICK 



• QUANTITATIVES UND QUALITATIVES DATENMATERIAL IST IN WESENTLICHE ARBEITSBEREICHE 
DER SPD RHEINLAND-PFALZ INTEGRIERT 

• WESENTLICHE ENTSCHEIDUNGEN IN UND AUSSERHALB DES WAHLKAMPFS WERDEN DATENBASIERT 
GETROFFEN 

 

• IN DER ZUKUNFT: 

• MODERNISIERUNG DER SPD RHEINLAND-PFALZ ALS „VERNETZTE PARTEI“ 

• MITGESTALTEN DER PROFESSIONALISIERUNG VON WAHLKÄMPFEN MIT HILFE VON DATEN 

• VERANKERUNG DER SPD ALS HAUSTÜRPARTEI 

• VERFOLGEN DER WAHLKAMPF-FORSCHUNG UND PRAGMATISCHE ADAPTION 

 

VI AUSBLICK 



SPD Landesgeschäftsstelle Rheinland Pfalz: 
Email: LV.RHEINLAND-PFALZ@SPD.DE 

Telefon: 06131 270 610 
Facebook: SPD RHEINLAND-PFALZ 

http://www.tanja-machalet.de/internet/
http://www.tanja-machalet.de/internet/
http://www.tanja-machalet.de/internet/
https://www.spd-rlp.de/tag/landesparteitag/

